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. . z 38‘:’? Weboldal grafikai elemeinek elkészitése
Onllne jEIE“IEt Hig ‘1:‘1;2, mellett legaldbb akkora munkat jelent az
2020 ban Ll oldal tartalommal val¢ feltolteése is.
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. . o Kiemelt jelent8sége van annak, hogy a
SOkkaI tObb INtUItiv V\I/eboldglon.milyen s.zc'jv,egekkel talalkoznak a
. latogatok, hiszen leginkabb ez fogja dket
mint "egy _ . "megfogni”, Ujboli latogatasra 6sztondzni.
2carvlA VS Emellett a folyamatos tartalom frissité
. rissités
Vasar|0| E di legalabb olyan fontos.
»” gyedal : 4 |4 ok el " |
ta aSZtaIat S8 A visszatér( latogatasok elengedhetetlen
p vasarloi feltétele az Uj és izgalmas tartalom.

elmeny A keresdk is az oldal tartalmat bongészik,
ezért a keresGoptimalizalas mellett nagyon
fontos, hogy a szovegek is keres6baratak
legyenek.




I “"Tartalom a kiraly” (Bill Gates) ...

,The content is the King ... Content is
where | except much of the real
money will be made on the internet.”
Bill Gates szavai joslataként robbantak
be az internet vilagaba.

A Microsoft feje 1996 januarjaban
publikalta hires irasat, melyben a
marketing Uj iranyat vazolta fel
hihetetlen érzékkel.

Azota tudjuk, hogy igaza lett.

De valéban napjainkban is a tartalom a kiraly?

Oridsi volumen(i informdcié mennyiséggel kell megkiizdeniink nap mint
nap és ez a novekedés meg intenzivebb lett a Covid id8szak alatt.

1 perc alatt kozel 42 millio tzenet szalad at a WhatsApp alkalmazadson,
addig az Amazon 6659 csomagot indit utnak és kézben 210 000 ember
épp bejelentkezik eqy Zoom meeting-re, mindekézben az Instagramon
350 000 uj bejegyzeés keletkezik s ugyanebben a percben tébb mint 1

millio USD az online vasarldsok értéke — s mindez egyetlen perc alatt.
(forras:

Befoghatatlan mennyiség( tartalom, rengeteg spam tartalommal.
De hogyan ismerjiik fel a min8ségi tartalmakat?




"Tartalom a kiraly” (Bill Gates) .....valéban?

A mindségi tartalomnak vannak
kézzelfoghatd ismérvei, amelyek

alapjan beazonosithatoak, illetve ezen
ismeéervek menteén el8allithatoak.

A keres@ motorok 3 szempont alapjan
sz{rik a tartalmat:

» szakértelem / expertise

 tekintély / authoritativeness

* megbizhatdsag / trustworthiness

Ha barmelyik szempont nem
megfelelS vagy valami miatt sérul, a
keresd gyengébb besorolassal
,dijazza” az oldalt.

A weboldal sokkal tobb mint egy vasarloi tapasztalat. A weboldal
célja, mondanivaldjanak fokuszaban a FELHASZNALO kell, hogy
alljon.

A felhasznaldk igényeire, szokasaira kell szabni a tartalmakat, hogy
szamukra relevans, izgalmas €s hasznos informaciokat kapjanak.

Ezért

NEM 6nmagaban a tartalom a kiraly és
NEM 6nmagaban az online marketing a kiraly, hanem a

A stratégiat tdmogato tartalom fejlesztés és marketing

tevékenységek dsszjatéka, ami a vallalat hosszutavu terveinek a
megvalositasara torekszik.




Stratégia célja

A vallalati stratégia azt probalja kijeldlni,
hogy a ceg

* milyen szolgaltatas(oka)t akar nydjtani,
* mit akar elérni hosszu tavon,

* hogyan akarja elerni ezeket a célokat.

Vallalati stratégiaval kapcsolatos tovabbi informaciok a
,Hogyan gondokozzunk tzletlinkrdl” tananyagban

A



A tartalom
3 részbol tevodik ossze

Main content (MC): Supplemental content (SC):

az oldal f6 mondanivaldja az oldal mondanivalohoz kapcsolédo
(szoveg, kép, vided, (rlap, kiegészitd tartalmai, melyek a

stb.) ez a rész tartalmazza a felhasznaloi élményt teszik teljessé.
felhasznald szamara llyen pl. az atlathatd navigacio,
legfontosabb Uzenetet. footer, cikkajanlo, kommentek,

rating, social megosztas, stb.

Advertisement/monetisation:
hirdetések/szponzoracidok dvatosan
kell banni vele, ne menjen a mindség
rovasasra.




Mit érdemes figyelembe venni a tartalom fejlesztéshez?

Kulcsszo:

Mind a felhasznaldk szempontjabdl, mind a SEO szempontjabal,
els8dleges a kulcsszo kivalasztasa. A felhasznaldk kulcsszavakra
keresnek. A kdzosségi meédiaban is kulcskifejezések ragadjak meg a

KULCSSZAVAKAT [REEES

Kulcsszo kutatasnal mindig tartsuk szem el6tt, hogy vajon hogyan
keresnének a termékiinkre vagy a szolgaltatasunkra az emberek?

Egy apro triikk kulcsszo kutatasra:

Keress ra a kijeldlt kulcsszora a Google-ben, és figyeld, hogy miket
ajanl meg fel a keresd maganal a keres8szo beirasnal, és alul, a
talalati lista aljan! A Google megjeleniti a leggyakoribb keresé
szavakat, kifejezéseket az altalad beirt kulcsszora ...érdemes
ratekinteni a listara ...sokszor oriasi segitseg!




I Keresé optimalizalas

Weboldalunk tartalom fejlesztésevel
célunk, hogy

1. a felhasznalok igényeire, szokasaira
szabott tartalmunk relevans, izgalmas és
hasznos informaciokat tartalmazzon és
valaszoljon a felhasznald kérdéseire.

2. A keresében kapott talalati oldalakon
azt szeretnénk, ha minél jobb
lathatosagunk lenne, minél jobb
pozicioban helyezkedjen el a weboldalunk
tartalma.

Hogy ez maradéktalanul megvaldsuljon
Keresd optimalizalasra van szlikségunk.

a tartalom vonzé/hatékony az olvasok és
keres6émotorok szamara

Meggyo0z0 tartalom,
amely vélaszol a keres6/olvaso kérdésére

Akadalymentes feltérképezhetGség
a motorok elérhetik és indexelhetik a tartalmat

Mozlov-féle Hierarchia koncepcid sikeres SEO stratégidahoz — tovabbi részletek a SEO tananyagban

IBADA Tovabbi részletek ,A Tartalom management elemei” valamint a SEO tananyagokban.




Koszonom a figyelmet




