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Mi zajlik 1 perc alatt az interneten?

A Minute on the Internet in 2020

Estimated amount of data created

Az online tartalom megtekintése a kdzossegi on the internet in one minute
média platformokon kiemelked&en magas. NETFLX
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meg milyen oériasi adatforgalmat hoznak Iétre 1 perc alatt a felhasznaldk altal
végzett online tevékenységek.
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Facebook

Talan ez a legsokoldalubb
kozossegi platform, amire
szamos kulonféle
tartalomtipust lehet posztolni,
és amely tobbféle eszkdzt is
kinal a kozosséggel valo
kommunikaciora.

LinkedIn

Sokaig nem igen foglalkoztak
ezzel a platformmal, de mara
egyertelmden a vilag vezetd
professzionalis kozosségi és
haldzatépitési platformja. Az
internetezd férfiak 28%-a, a ndk
27%-a hasznalja rendszeresen.

Legnépszerlibb kozosségi média platformok (roviden)

Instagram

A Facebook tulajdonat képezi és
a kozdsségi média masik fontos
szereplGje. Az 6sszes 18-29
kozotti internetezd 59%-a,
illetve a 30-49 kozottiek 33%-a
hasznalja a platformot
rendszeresen.

Twitter

Remek haldzatépitési platform
lehet és a személyes
markaépitésre is idealis,
killdnodsen, ha a célcsoport
angol nyelvd. A felhasznalok
37%-a tartozik 18-29-es
korosztalyba.


https://fhlogo.blogspot.com/2011/03/facebook.html
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/

I Valtozasok a kozosségi média fellileteken 2019/2020

StatCounter Global Stats

Social Media Stats Worldwide from Sept 2019 - Sept 2020
80%

A kozossegi media
szokasaink és ezzel
egyltt a kozosségi
meédia fellletek is
folyamatosan valtoznak.

64%

48%

A Covid hatasara a
Facebook visszanyerte

70% feletti szerepét. "
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K6zosségi média
marketing hatranyai

* Jelenleg hasznalatos kdzdsségi
média platformokon a publikalt
tartalmak viszonylag révid
élettartalmuak, legaldbbis
lathatdsag szempontjabdl.

A bejegyzések nem tlinnek el, de a
folyamatosan megujuld tartalom
mindig frissul.

* Ennek az a kovetkezménye, hogy
a kozosségi platformok nem keresé
motorok. Lehet rajtuk keresni, de
nem ez az elsédleges funkciojuk.

A publikalt tartalmak egy altalad
nyitott Felhasznalé oldalon jelennek
meg, de ne feledd, hogy a platform
felett nincs tulajdonlasi jogod, ami
bizonyos esetekben probléma lehet.

1. hanem a platform szabalyai
alapjan tevékenykedsz
korlatozhatjak mozgasteredet

2. organikus/ingyenes elérések
egyre korlatozottabbak, igy
ezzel is a fizetett elérések
iranyaba igyekeznek terelni a
markakat.




e 1. CELCSOPORTRA
VONATKOZOAN:

Céged célcsoportja alapjan
hatarozd meg és épitsd fel a
megfelel§ kozdsségi média

csatornakat. Ne feledd - hogy
minden platform mas és mas
demografiai csoportok koreiben
népszerd, igy eltérd kozdssegi
meédia stratégiat kovetelnek
meg.

e 2. TARTALOMRA
VONATKOZOAN:

Ne feledd — az egyedi tartalom
gyartasa elengedhetetlen a
sikerhez. Legy egyedi és kreativ

Tudatosan épits kovetd tabort,
azzal, hogy érdekes vagy
hasznos bejegyzéseket osztasz
meg s ezzel egyben markad
ismertségét és érteket is
ndvelni tudod.




A varhato 4 legnépszeriibb kozosségi média trend 2021-ben

VIDEO — mint elsédleges
tartalom tipus

Elmondhato, hogy a vided az a
tartalom tipus amit az emberek
a legszivesebben valasztanak.
Egyes platformok — mint pl. az
Instagram algoritmusa mar
el6nyben is részesiti a video
tartalmat.

Az Interakcid novelése
Szorakoztaté tartalommal, mely
innovativ és konnyen
fogyaszthato, ezaltal is
figyelmet, kommentet, vasarlast
vagy letoltést eredményez az
oldalon.

facebook groups

IBADA Tovabbi info: Social Media Praktikus Tippek / Interakcié tananyagokban

Facebook Hirdetések nagyobb
szerepe

Az organikus (ingyenes) elérés
szamanak csokkenése ezen a
platformon, igy a jol tervezett,
fizetett hirdetések szerepe
megnott.

Csoport orientalt marketing
Facebook kezdeményezés, mely
lehetbvé teszi a markak szamara
a még személyre szabottabb
Uzenetek eljuttatasat a
célcsoport felé. Talan ez a
Facebook jovéje ...”?



I Facebook fizetett hirdetések nagyobb szerepe

Audience Insight /
Facebook:

a célcsoportra
vonatkozod hasznos
informaciok
tarhaza

Ha tobb, mint 1000 aktiv kovetdnk van a meglévd Facebook oldalunkon, a Facebook altal gy(jtott
és hozzaférhetd informacidk alapjan az Audience Insight segitségével |ézer pontossagu, célzott
Ugyfélelérest valosithatunk meg az altalunk kivalasztott lokacidkra, orszagokra.

A célzott eléréshez szikséges minden egyéb informacio konnyen attekinthet8en megtalalhato ezen
a felUleten és igen hatekony eszkdz egyéb, célcsoportunkra jellemzd informacié megszerzéséhez is.

Tajékozddhatunk, hogy milyen tipusu eszkdzon érnek el minket (desktop vagy mobil, 10S vagy
Android). Attél fuggben, hogy a latogatdink joé eséllyel IOS vagy Android operacids rendszert
hasznalnak, pl. masképp kell a marketing anyagok felbontasat optimalizalnunk.

Az Audience Insight statisztikat ad arrdl is, hogy milyen gyakorisaggal és a nap mely szakaszaban
aktivak a sajat kovetdink. Ezen a fellleten egyéb dsszehasonlitod adatsorok is eléerhet8k, melyek
hasznos segitséget nyujtanak a célzott kampany épitéshez vagy egy aktualis poszt promotalasahoz.

Osszegzésképpen elmondhatd, hogy az utazdsi éimények kozvetitéséhez kiildndsen hatékony
csatornak a kulénbdzd online kdzdsségi media fellletek, de figyelni kell az egyes csatornak
UzenetkUldési és eljuttatdsi sajatossagaira, valamint a javasolt Uzenet atviteli formakra (kép, vided,
szoveges Uzenet stb.) azok adott eszkdzre optimalizalt felbontdsara is.



Koszonom a figyelmet




